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Begreppsforklaring

Vad ar en destination?

En plats man aker till for att besoka av en eller flera anledningar. Destinationens
betydelse som fritidsturist eller for affarsmoten alternativt for evenemang ar oftast
olika.

Kannetecken for en destination

En eller flera tillgangar som besdkaren vill ha. Tillgangen ar grunden till
reseanledningen. Tillgangarna behover aven ha ett antal egenskaper som ger
destinationen en karaktar eller unik betydelse for besokaren.

Betraktaren avgor vad destinationen ar och det ar upp till de som ager eller driver
destinationen att formulera destinationens utformning — bade vad galler aktiviteter
samt fysisk tillganglighet.
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Exempel

Alpin skidort

En skidorts tillgang ar backen eller backarna, medan egenskaperna ar antal liftar, fallh6jd, antal
nedfarter, antalet svarta pister, antalet roda pister, antal restauranger m.m. Egenskaperna ger
skidorten en viss profil som besdkaren direkt eller indirekt bedomer.

Moten (konferenser och kongresser)

Destinationens betydelse for moten ar ofta den geografiska platsen da moteshallaren
bedomer avstand och tillganglighet samt lage. Men aven egenskaper som moteslokalernas
utformning, standard och komfort och anlaggningens lage samt

kvalitet pa mat. Ofta beddms aven egenskaper som destinationens mojligheter till avkoppling,
shopping, ndéjen m.m.

Evenemang

For evenemang ar oftast platsen relaterad till hur den passar for evenemanget. Det kan galla
storleken pa evenemanget eller under vilken tid det utfors. Kultur- och idrottsarrangemang av
olika slag ar de vanligaste evenemangen. Platsen for evenemanget av gors oftast av
arrangoren. 0 ShemaTons
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Visionen

Utga fran att forsta sitt arv och sin historia. Genom att satta historien om Hassela i sitt sammanhang
tydliggors oftast seder och traditioner som kan vara en bra utgangspunkt for att tydliggéra en
framtida onskad bild — visionen, for Hassela.

Nordanstig ar en koncentrerad version av landskapet Halsingland. Det man upplever som typiskt for
landskapet finner vi ocksa har i en och samma kommun. Ett rikt utbud av kultur och historia med
varierande natur av berg, sjo och hav.

Kommunen bar pa historia flera hundra ar bakat i tiden som aven lyckats leva vidare an idag i form
av Halsingegardar och traditioner i konst och broderier m.m.

Historiskt har naringen drivits av entreprenorskap i lantbruk och foretagande med utgangspunkt i
naturresurser av skog och berg. Ett entreprenorskap som skapat stark foretagsamhet och stolta
lokala traditioner.

Sasongmassigt har Nordanstig tydliga skiftningar mellan sasongerna med i regel kalla och sndsakra
vintrar och langa och blomstrande sommardagar tack vare sitt geografiska lage. 0@ svensk
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Visionen for Hassela kan utvecklas till en naturskon destination med intressanta
attraktioner.

Reseanledningen till Hassela kan halla internationell klass tack var sitt geografiska lage,
sin historia med levande seder och traditioner samt lokalbefolkningens
entreprendrskap och vardskap.

For att utveckla Hassela som en aret-runt-destination behdver andra sasonger an
vintersasongen och den alpina prageln spegla vad Hassela ar. 0@ svensc
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Affarsidé och vision
« Strategisk inriktning
« Konkurrenternas positionering

Profil

vill vara ...

Historia
Kompetens + Kundernas och andra
: intressenters bild av
Erbjudanden foretaget
Arbetssatt Identitet Image . Inarbetat varumaérkes-
Kultur ar ... uppfattas ... kapital:
» Associationer
» Kundnytta

» Forvantningar
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Hassela behover sticka ut!

For att ta en position i den stenharda konkurrensen om svenska och utlandska gaster
behover Hassela profileras och skapa en image som appellerar till det som ar akta
och hallbart.

Hassela bor arbeta for att vacka sympati for omradet och skapa uppmarksamhet for
det som svenska gaster forknippar med Halsingland

Genom all utveckling bér man tanka igenom hur man kan kommunicera det som ar
akta.

Vad som ar akta kan diskuteras men det bor allt kunna kommuniceras med en story
eller sagen.
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Exempel pa sagens eller folkliga berattelser f6r Hassela kan knytas till:

Kulturen och byggnadssatt
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Hdlsingebon
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Trolsk och varierande natur

Vilda djur i naturen
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Foljande skulle kunna karaktarisera destinationen Hassela och successivt
bli en del av varumarket Hassela:

Trolskt ' Traditioner

Magiskt Lantligt ”lkoniskt”
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Outdoor sommar

Vandrings- och cykelleder bor laggas i anslutning till /utga fran boendeanlaggningar vandra,
spring eller cykla i omradet.

Cykel i olika former: Vid flera skidanlaggningar utvecklas ofta downhill cykling, mountainbike
banor med mera. Ar det ekonomiskt mdijligt i Hassela ?

Ridning — Halls gard men aven hastar vid HSR ar maijligt.

Golf - boende pa HRS, Franshammars herrgard eller Franshammar kraftstation o
vandrarhem

Paddling ar en annan intressant aktivitet som gar att utveckla vidare.

Sol och bad och andra aktiviteter som passar for barnfamiljer under sommaren i och runt
Hassela och ner till kusten — ex. vis Sorfjarden, Trolska Skogen, Grasasens Tradgardscafé
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Karnan i Hassela - Potential for tre separata utvecklingsomraden

Outdoor sommar

1oy B/
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Vinteraktiviteter

* Alpin skidakning och langdskidakning — mycket goda forutsattningar som kan bli
konkurrenskraftig ur ett svenskt perspektiv. Utvecklingsomraden stollift, snékanon-
system samt anlaggningens faciliteter och komfort i hotellbyggnaden. Varmesystem
behdver utvecklas och forbattras for driftsekonomins skull.

* Pimpelfiske — goda forutsattningar

* Snoskoter

* Snoskovandring

* Smaviltsjakt ?
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Kultur aret runt

* En skatt som Hassela kan utveckla vidare! Se Hassela ur ett vidare perspektiv—som ett
besokscentra som driver besdkare aven till andra omraden i kommunen.

* Ersk Mats-garden - Svedjefinnarnas historia, (odling, genbank for gron och djur)
* Blomkruksfabriken,

e @Gransfors Bruk,

* Hantverk — broderier och stickning

* Kolsjén och Joris

* Trolska Skogen
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Saknas i Forstudien Destination Hassela:

Satsning genom fortatning och attraktivitetshdjande atgarder for Hassela Centrum

Café/restaurang
» Butiker — fritidsklader, hantverk, inredning, fritidsklader

* Musikevent —sommarmusik i Hassela kyrka eller konsert pa Alvasen

Aktiviteter for kvinnor — traningsveckor, livsstil, halsa
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Destinationen Hasselas roll i kommunen Hassela
 Som en intressant dragare till omradet och kommunen

 Som en nod som driver turismen till andra beséksmal i kommunen (nar Hasselas
produkter har utvecklats for att bli en aretrunt-destination.

* Hassela bor utvecklas till ett starkare varumarke an idag - vara motor i kommunen for
andra besoksmal. Exempel ar i Sverige ar Umea - “Porten till Lappland, Lindshammar -
“Porten till Glasriket”. Mindre kand ar anrika skidorten “Isaberg Mountain Resort” i
Smaland som ocksa fungerar, uttalat och medvetet, som marknadsférare av andra
besoksmal i regionen.

 Samverka med “Upplev Nordanstig” och regionala turistorganisationer samt om mojligt
med VisitSweden. Eventuellt kan organisationen vara en del av "Upplev Nordanstig”
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Hassela som nod i kommunen och regionen Hassela
kan dra nytta av att vara marknadsforare av andra aktiviteter i kommunen och vice versa.

Exempel pa besoksmal och attraktioner med en “vinna-vinna” funktion om Hassela utvecklas
till en aret-runt-destination och fungerar som marknadsforare at Nordanstigs kommuns
ovriga besoksmal.

* De milslanga badstranderna efter kusten

e Kommunens sjoar med bad och bryggor

* Fiskevatten aret runt — med bade insjofisk och havsoring
e Kulturomraden som anrika Gransfors Bruk med
 Manga konstnarer och konsthantverkare

 Musik evenemang

e Skridskor i Gallsta ishall.

* Trolska Skogen i Mellanfjarden

* mm
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Anvand isen — den ar gratis!
Forslag pa aktiviteter som kan sattas igang till 1ag kostnad pa vintern.

Fiske pa isen

Maltider pa isen

Isrestaurang?
Spark & lek

Pa vag till Hassela by Skridskotur

Pa vag till Hassela by

P3 vag till Hassela by

Spark till 'Wn
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Majligheter for nya arbetstillfallen och foretag i Destination Hassela

Nuvarande anlaggning

* Hotell

* Restaurang
* BRF

* Camping

* Obebyggda tomter
* Befintliga liftar
* Befintligt

Investeringsbehov ca

50milj

Sittlift
Snokanonsystem
Vagar

Toppstuga

Il

snokanonsystem En forutsattning for

* fler bes6kare pa anlaggningen

och till omradet
e Okade intakter

* underlag for fler upplevelser
och verksamheter utanfor

anlaggningen

* Hassela Fastigheter/Ski Resort
* Nordanstigs kommun

* Andra offentliga finansiarer

* Lokalainvesterare

 Bank

* Investeringsfonder

Intressenter/aktorer for smart upplagg

?

/ 1\ \

Nya arbetstillfdllen i driftorganisation
* nuvarande anlaggning

* restaurang

* ny lift o snékanon

* restaurangutbildning

Nya arbetstillfdllen i ny Destinationsorganisation
e Bokningar

» Skapa och paketera nya upplevelser

* Marknadsforing

* Salj
Nya arbetstillfidllen och féretag i Destination Hassela
* Guidningar * Jakt
* Cykelturer * Fiske
 Fitness-center  Caféer o restauranger
e Butiker

Attraktiv fritid for invanare och foretag

* rekrytering av arbetskraft till ex Plyfa

* Inflyttning

* Unga stannar kvar eller flyttar hit

* Etableringsmojlighet for foretag inom andra branscher
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Datum: 29.01.2018. Mote med Tillvaxtverket, Region Gavleborg, Nordanstigs kommun och Hassela Ski Resort.
Medverkande: Ingeli Gagner (Nordanstig), Fredrik Sollenborg (Reg.Gavl.), Fredrik Olofsson (TVV), Frida Karlman (TVV), Per Torné (HSR), Tord Carnl6f (SveDest) och Richard Andersson (SveDest).

Kommun undrar hur regelverket ser ut gallande kommuns medverkan pa investering?

TVV svarar och sager:

- Beror pd vad vi vill. Vem vill vad? (TVV)

- Kommunallagen tillater engagemang i turism.

- Kommunal inblandning komplicerar spelet.

- Engagemanget beror pa hur det ser ut. Struktur, etc.

- Varifran kommer gdsterna? (region +15mil radie)
o Utomregional pdverkan.

- Krévs mycket investeringar for att komma ikapp.
o Ardet en investering som man fér tillbaka pengarna pG?

- TVV gillar/gér inte reinvesteringar. Man kan inte fa stod fér reinvestering.
o Sittlift dr en reinvestering enligt tvv bedémning. Exempel mot fabrik.
o Man maste skéta sin maskinpark. Snabba liftar dr idag en hygienfaktor.
o Vibehéver presentera helhet for visa pa nyttan/effekten.

- Driftstod ej tillatet. Man mdste séka spranginvesteringar.

- TVV har gett bidrag till platser fér expansion.

- Kommunens pengar dr en offentlig medfinansidr? Kommun = stérre organisation.

- Den som g6r propd ska vara ett foretag.
o Alla kan séka stéod.
- Marknaden bestdmmer vad investeringen gér for ndgot. Tva olika perspektiv:
(1) Besokarna.
(2) Potentialen/marknadsandelarna.
- ”Var ska liften sta? — Blir det fler nedfarter?”

Kommun svarar och sager:
- Region Gdvleborg vill bli internationella: “Scandinavian experience”.
o Del av helhet.
- Kommer med sidoeffekter.
o Positiva effekter av satsning pa orten.
- Historiska ICKE-investeringar har medfért tappade marknadsandelar.
- Kommunen har identifierat Gtgdrdsomrdden.
o  Ettdr att vixla upp kommunens pengar. Oka effekten.

Per Torné svarar och sager:

- Problem med snéproduktionen!

- Det har varit trend som 6kat med dren. Har sékt ldnge for att hitta en produkt
inom snéprodukt som kan leverera enligt foérvintningar. (inom snéproduktion).

- Hasselas produkt ar stark nar det finns snd. Tar kunder fran andra. Hassela har
svart att halla sin konkurrensniva pga snoleverans. Sno = Beldggning! Avgérande.

- En sambild har skapats fran Hasselas och nordanstig.

- Investeringar har gjorts under aren fran HSR’s sida men inte i ratt storlek. De har
agt och drivit anlaggningen fran 1998.

- Receptet for framgang? 1. Sné (november -> Januari). Idag for liten kapacitet.

- 2. Transporten. Stollift for att vara attraktiv.

Hur gdr vi vidare?

TVV:

- Hassela kan ha en ljus framtid och de ska se vad de kan géra?

K: Kan vi fa stod?

- TVV: ”“Presentera férslag”.

Pdaverkar andra investeringar denna? -expansion, helhetsgrepp aka ge hela bilden.

Efterméte — Tord, PT, Ingeli & Richard.

- Losa formulering kring ”Reinvestering”. Svar: Visa helhet.

- Forstudien gav svar pa varfér man skulle skapa liften éverhuvudtaget - aret-
runt-sasong.

1. Presentera helhet, som del av aret runt.

2. Sélja in konceptet som attraktivt utanfor regionen.

Skissa pa tre agarcase. Vi skapar forslag.

Svedest far skapa koncept som lockar TVV, samt I6sa hela problematiken (struktur,
bokning, osv). Vava in 3e-investerare.

Nasta steg:

- Olika agarkonstellationer.

- Tords vén, Orjan, kan sdka bidrag.

- Ta reda pa 3e partsinvesterare. Hur kan de vara med pa ett horn? @ @ SVENSK
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